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LICITACION ELECTRONICA DEL CONTRATO MENOR
FORMULARIO Il - PLIEGO DE CONDICIONES TECNICO-ADMINISTRATIVAS

DENOMINACION DEL CONTRATO:

Servicio de disefio, planificacion, ejecucion, seguimiento y medicion de resultados de campafia promocional de la oferta
turistica de agua de la provincia de Badajoz en la ciudad de Madrid 2019.

Tipo de Contrato [ SERVICIOS

Centro Gestor: 27 TURISMO Y TAUROMAQUIA

Persona responsable del Contrato: Romero Gonzalez, Isabel

PRECIO MAXIMO DE LICITACION (IVA NO INCLUIDO):13.800,00€
IMPORTE DEL IVA: 2.898,00.€

PRECIO MAXIMO DE LICITACION (IVA INCLUIDO) 16.698,00€

PRESENTACION DE OFERTAS:

En aplicacidn de lo establecido en la Disposicion Adicional 152 de la LCSP, la presentacién de ofertas se
realizara exclusivamente de forma electronica, dentro del plazo habilitado al efecto, y a través de la
Plataforma de Licitacién Electrénica de la Diputacion, cuyo enlace es el siguiente:

o http:/icitacion.dip-badajoz.es

Para ello, con caracter previo a la presentacion de una oferta, deberan estar dados de alta en el Portal.
El alta se efectia igualmente a través de la Plataforma de Licitacion. En dicha Plataforma los licitadores
disponen de un enlace (Ayuda PLYCA-Empresas) donde disponen de una extensa informacion sobre el
funcionamiento de los siguientes servicios:

— Sobres Electrénicos
— Notificaciones Telematicas

Mientras esta abierto el plazo de presentacion de ofertas, los licitadores podran presentar cuantas ofertas
estimen oportunas, rectificando la anterior. A efectos de licitacién la Unica oferta que se tendra en cuenta
serd la Ultima presentada, de forma que las anteriores se tendran por no presentadas.

El limite en cuanto al tamafio de los archivos a incluir en los Sobres Electronicos es el siguiente:

- los archivos que se firmen electrénicamente tendran un limite maximo de 10MB por archivo.

- ¢l limite maximo del TOTAL de los archivos sera 140 MB, de forma que el Sobre Electrénico no podra

superar dicho limite.

En el formulario en formato .xIsx, a la hora de introducir la oferta econdmica, debera especificarse el
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importe sin IVA, sefalandose en el campo “Comentarios” el porcentaje de IVA aplicable. Los
licitadores, si lo estiman oportuno, podran presentar igualmente su oferta en formato PDF, anexandola
como otro documento (I6gicamente el importe y demas datos deberan ser idénticos en ambos archivos).

En caso de que, por razones técnicas de comunicacion no imputables al licitador, no pudiese hacer
efectiva la entrega de la proposicién mediante el canal electronico, el software genera un codigo
especifico de verificacion (huella electrénica) que se almacena en un documento junto con el sobre
electrénico, antes de realizar el envio. Para que la oferta sea admitida, este documento, con la Huella
Electrénica de la oferta, debera ser remitido al Servicio de Contratacion Centralizada por correo
electronico (contratacion@dip-badajoz.es), dentro del plazo de licitacion establecido, para con
posterioridad y dentro de las 24 horas siguientes, hacer entrega del sobre electronico generado.

En |a propia Plataforma de Licitacion Electronica se recoge mayor informacion sobre el proceso
de Alta y sobre el proceso de cumplimentacion y envio de Sobres Electrénicos. No obstante, si la
empresa tuviera cualquier incidencia de caracter tecnolégica a la hora de tramitar el Alta de la
Empresa o de cumplimentar el Sobre Electrénico debera reportarse por correo electronico a la
siguiente direccion:

* soporte.empresas@plyca.es

En cuanto a las notificaciones y comunicaciones relativas al presente expediente (subsanacién de
ofertas, solicitud de aclaraciones, requerimientos de documentacion, notificaciones de adjudicacién,...) se
efectuaran igualmente de forma electrénica, a través de fres pasos:

— Puesta a Disposicion del Destinatario (en el correo electrénico indicado por el propio licitador en el
momento de efectuar el Alta en el Portal)

— Aceptacion mediante firma electrénica por el destinatario.

— Acceso al contenido de la notificacion: una vez aceptadas, se accedera (mediante comparecencia
electronica) al contenido de la misma.

La subscripcion al procedimiento de “Notificaciones Electrénicas” se efectlia automaticamente al darse
de Alta en la Plataforma.

Los plazos empezaran a contar desde el aviso de notificacion (si el acto objeto de la notificacion se
publica el mismo dia en el Perfil del Contratante) o desde la recepcion de la notificacion (si el acto no
se publica el mismo dia en el Perfil del Contratante).

Transcurridos 10 dias naturales desde la Puesta a Disposicién de la notificacidn, si el destinatario
no la acepta o rechaza, se considerara expirada y se dara por cumplido formalmente el tramite de
notificacion.

Los certificados de envios y entrega de notificaciones quedan almacenados en el sistema de forma
automatica desde el momento de puesta a disposicién de las mismas, con plenas garantias juridicas.

CARACTERISTICAS TECNICAS MINIMAS:

1.0BJETO Y TRABAJOS A DESARROLLAR
El contrato tiene por objeto el servicio de disefio, planificacion, ejecucion, seguimiento y medicion de resultados de una
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campaiia promocional para promocionar la oferta turistica de agua de la provincia de Badajoz en la ciudad de Madrid.
Se presentara una propuesta que debera comprender como minimo las siguiente acciones:

1.1. Campaiia:

La empresa adjudicataria debera disefiar una campafia de promocién en la que se determinaran, conforme al presupuesto
disponible, los medios donde realizar la publicidad. La propuesta presentada debera ser consensuada y aprobada por el
Patronato Provincial de Turismo y Tauromaguia.

En el disefio del plan de medios, se debera tener en cuenta la formula para llegar informativamente de forma eficiente a
nuestros turistas potenciales.

El plan de medios consistira como minimo en la siguiente publicidad exterior.

- Vallas publicitarias: Se debera contratar, como minimo, la publicidad del destino en 20 vallas publicitarias de la ciudad de
Madrid, durante, al menos 4 semanas. La eleccion de la ubicacion de las vallas publicitarias debera basarse en la vistosidad de
la misma asi como en lugares estratégicos en las vias de comunicacion de la ciudad de Madrid. La empresa adjudicataria sera
la encargada de maguetar las imagenes que facilitara el Patronato con el slogan e imagen corporativa que el equipo técnico de
éste indique. Asimismo, sera la empresa adjudicataria la encargada de la produccion e instalacion.

Tanto la eleccion definitiva de las vallas en las que se realizara la publicidad, como el mensaje que se publicitara, debera
acordarse previamente con el Patronato, que sera quién de el visto bueno definitivo.

- Digitales Led: Se debera contratar , como minimo, la publicidad del destino en 15 pantallas digitales led durante 4 semanas en
la entrada de centros comerciales. La eleccion de los mismas debera basarse en lugares estratégicos, con alto nivel de
transitacion, vistosidad y eficacia. La empresa adjudicataria sera la encargada de disefiar el anuncio que se publicara en dichas
pantallas asi como de maquetar las imagenes que facilitara el Patronato con el slogan e imagen corporativa que el equipo
técnico de éste indique. Asimismo, la empresa sera la encargada de la produccion e instalacion. Tanto la eleccion definitiva de
las pantallas en las que se realizara la publicidad, como el mensaje que se publicitara, debera acordarse previamente con el
equipo del Patronato, que sera quien de el visto bueno definitivo.

- Mupis Digitales: Se debera contratar, como minimo, la publicidad del destino en al menos 46 mupis digitales en, como
minimo, dos centros comerciales durante, al menos cuafro semanas. La seleccion de los Mupis Digitales en los que se
realizara la publicidad debera basarse en aquellos lugares estratégicos y centros comerciales de gran afluencia. La empresa
adjudicataria sera la encargada de disefiar el anuncio que se publicara en dichas pantallas asi como de maquetar las imagenes
que facilitara el Patronato con el slogan e imagen corporativa que el equipo técnico de éste indique. Asimismo, la empresa sera
la encargada de la produccién e instalacion.

Las imagenes a publicitar durante la campafia seran facilitadas por el Patronato Provincial de Turismo y Tauromaguia,
debiendo la empresa adjudicataria realizar la maquetacion y adaptacion de las mismas a los diferentes soportes
promocionales.

1.2. Medicion de resultados:

La empresa adjudicataria debera realizar un andlisis detallado de la repercusion y rentabilidad obtenida con la campafia
realizada. Se debera valorar la incidencia que han tenido cada una de las acciones realizadas en la promocién del destino, asi
como detectar los fallos y sugerencias de cara a fuluras promociones.

2. CONTENIDOS DE LAS PROPUESTAS

La oferta técnica reflejara los aspectos que cada licitador considere oportunos, debiendo constar, al menos, los que se
especifican a continuacion:

-Plan de trabajo detallado para los trabajos a realizar, propuesta de gestion, coordinacidn y cronograma de los trabajos a
desarrollar.

-Documento con mejoras propuestas

3. ASPECTOS GENERALES

1) La empresa adjudicataria sera la encargada de realizar la contratacion, obtencion de permisos, reserva e insercion de los
espacios publicitarios, asi como cualquier otro tramite que conlleve la realizacion de este tipo de actividades. Asi mismo, la
empresa adjudicataria hara llegar a los distintos medios los elementos publicitarios en forma y tiempo suficiente para su
colocacion/ publicacion/ emision.

2) El precio del contrato incluye los derechos de la propiedad intelectual de toda la creatividad desarrollada para cumplimiento
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del presente pliego, asi como los derechos de imagen de los personajes que aparezcan en los elementos audiovisuales y los
derechos totales de las fotografias producida para la campafia.

3) lgualmente, serd la empresa adjudicataria quién debera diseriar la publicidad y mensaje a insertar en cada medio de
comunicacion, debiendo contar previamente con la aprobacion del Patronato Provincial de Turismo y Tauromaquia.

4} La empresa adjudicataria se encargara de la tramitacion de todos los permisos y licencias necesarios para el desarrollo de la
campafia, asi como responsabilizarse de los gastos que de ello se deriven.

5) la empresa adjudicataria debera acordar con el Patronato las modificaciones pertinentes para la realizacion de la campafia
en fechas distintas a las previstas, cuando circunstancias sobrevenidas o incidencias en la ejecucion de las mismas asi lo
aconsejen.

4. SEGUIMIENTO Y CONTROL DE LOS TRABAJOS

El seguimiento y control del trabajo desarrollado correspondera al Patronato Provincial de Turismo y Tauromaquia. Su mision
principal serd la de comprobar el buen desarrollo de los trabajos, verificar los contenidos de los informes y tareas que debera
realizar la empresa adjudicataria y resolver las posibles dudas en la interpretacion del presente pliego y que pudieran surgir
durante el desarrollo. Cualquier variacion o duda que pueda producirse debera ser consuliada y autorizada por el equipo del
Patronato Provincial de Turismo y Tauromagquia con la suficiente antelacion que no de lugar a ningtn retraso en la prestacion
del servicio.

5.PRODUCTOS O SERVICIOS A ENTREGAR

La empresa adjudicataria debera entregar la siguiente documentacion a lo largo del desarrollo de la actuacion:

- Propuesta técnica, que contenga , cronograma detallado de actuaciones y campania detallada de publicidad.

- Memoria final de la campana, ofreciendo los resultados de la campaiia realizada, asi como: repercusion a medio y largo plazo
de la misma, retorno de la inversion, incidencias y recomendaciones.

Todos los documentos deberan entregarse en formato pdf y en formato editable.

6. PLAZO DE EJECUCION Y PAGO

La campafia de promocion se hara a finales de junio y parte del mes de julio de 2019.

El pago se abonara en su totalidad una vez finalizados todos los trabajos previstos, previa presentacién de facturas y memoria
justificativa.

CRITERIOS DE VALORACION (PONDERACION SOBRE 100 PUNTOS):

1) CRITERIOS CUANTIFICABLES MEDIANTE APLICACION DE FORMULAS MATEMATICAS: Hasta 50 puntos.
El contrato se adjudicara al licitador que presente la oferta econémica mas ventajosa conforme a los siguientes criterios de
valoracion:
A) Criterios cuantificables mediante aplicacién de formulas matematicas: hasta 50 puntos.
Oferta econdmica: hasta 50 puntos
La oferta no podra superar el presupuesto de licitacion. La valoracion de la oferta se hara sin tomar en consideracion el IVA que
recae sobre el mismo, conforme a la siguiente formula:
P=50" (1- (PBJ - PBO) / 50))

P: Puntuacion obtenida
PBJ: Porcentaje de baja maximo
PBO: Porcentaje de baja del licitador que se puntta

2) ASPECTOS TECNICOS DE VALORACION SUBJETIVA: Hasta 50 puntos.

2.1. Calidad técnica de la oferta: hasta 20 puntos.
Memoria técnica explicativa del proyecto (solidez, claridad y coherencia) que incluya plan detallado de los trabajos a realizar,

metodologia de coordinacién y cronograma de trabajos a desarrollar.
2.2. Mejoras: hasta 30 puntos, con el siguiente desglose:

- Inclusion de mejoras en el proyecto de diversa indole (propuesta de otras acciones, mejoras en el desarrollo de las ya
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previstas) que incidan significativa y verificablemente en los resultados de la actuacion. Hasta 10 puntos.

- Aumento de vallas publicitarias: 1 punto por cada valla publicitaria adicional en la que realizar publicidad durante el tiempo
establecido en el apartado 1.2 del pliego de prescripciones técnicas. Hasta 10 puntos.

- Aumento de Mupis Digitales: 1 punto por cada Mupi digital adicional en centros comerciales, en la que realizar publicidad,
durante el tiempo establecido en el apartado 1.2 del pliego de prescripciones técnicas. Hasta 10 puntos.

CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA:

Experiencia en promocion y publicidad turistica. Habran de acreditarse 2 trabajos similares realizados en los Ultimos tres afios
por importe conjunto, igual o superior a la cuantia del contrato mediante declaracion responsable de los frabajos efectuados
indicando destinatario, fecha, objeto e importe.

En Badajoz, a lunes, 13 de mayo de 2019
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